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CONCEPTO

El Carnaval de Las Palmas de Gran Canaria es una de las

fiestas mas antiguas, con mas historia y caracter propio de
la capital grancanaria. Mas de cinco siglos de vida contem-
plan la celebracion de la mascarita, la impostura y la carne.

Ha pasado a ser la fiesta de mayor impacto social y econoé-
mico, tanto para las empresas como para de la isla de Gran
Canaria por su repercusion nacional e internacional, y uno

de sus principales atractivos turisticos. Una celebracion que
ha sabido adaptarse a las nuevas demandas de ocio,
diversion y espectaculo de una sociedad mediatica, conser-
vando todo su sabor popular.

PUBLICO OBJETIVD




GALA DE LA REINA 4 GALA DRAG

AUDIENCIA TELEVISION

La Gala de de la Reina reuni6 a 242.000 espectadores en toda Espafia y firmé un 2,6 de cuota de pantalla. La Gala conté
con un programa previo a nivel nacional, realizado por RTVE Canarias, que arrasé en audiencia en La 2, con 267.000
espectadores y un 2,3 de cuota. En Canarias, la eleccién de la Reina obtuvo datos similares a los de 2025. La Gala firmé un

4,6 de share (4.3% en 2025) y 21.000 espectadores.

La Gala Drag de Las Palmas de Gran Canaria, se convierte en la reina de todas las retransmisiones del Carnaval, con mas
de 400.000 espectadores de media y 2,7 millones de contactos en todo el pais. Unas cifras que se multiplican entre los
espectadores canarios: la Gala cuadruplicé la cuota habitual de La 2 en Canarias, con un 13,4%, de share y 71.000 espec-
tadores, y fue lo mas visto del viernes en La 2 en el Archipiélago.



OPORTUNIDAD COMERCIAL
PRTROCINIC

e |dentificacién con modernidad y trasgresion. e Completa integracion con el evento a través de una presencia

- . - , abovey below the line.
¢ Posicionamiento como marca a un publico local y extranjero.

) ) * No es un mero patrocinio pasivo.
¢ Mensaje segmentado y efectivo.

e Multiples posibilidades promocionales, naming entre otras.

e Tratamiento exquisito de la marca.
e Patrocinio con un claro caracter exclusivista.
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PRTROCINIO - SOPORTES PRTROCIMADOR

+ Presencia de marca en la Web de Carnaval « Mencion de la marca en notas de prensa. + Corners de marca en el recinto y zona de ocio del
g\évgvrgzacamaval.com) en la seccion de Patroci- - Invitacién a galas a convenir con la organizacion. Carnaval (ej. Chinringays), para marcas de bebidas.
: . Acciones BTL descritas en este dossier o a concre- * Presencia de marca en la Torre de sonido del recinto
) E;zsoigzlzr?i n;j'g;asC:iTLuargg;n::t;go;uﬁta;rsog; tar con la organizacién para otras opciones. del Carnaval.
mayor transito de la ciudad. * Presencia de marca en estandartes de farolas insta- ) I?resenma de marca y cara completa en los totem
ladas en la principales calles de la ciudad tirangulares ubicados en el recinto del Carnaval y
* Presencia de marca en el vallado exterior e calles principales.
i i i ivi + Presencia de marca en los pérticos de entrada al
|nter|or del recinto dentro de una creatividad . p . SOPORTE EXCLUSIVO PARA PRINCIPALES
conjunta. recinto del Carnaval. )
MARCAS: Lona de gran formato (5x20m) en la facha-
« Presencia de marca en photocall utilizados en * Presencia de marca con banderines y/o balinesas da de la Casa del Marino.
las ruedas de prensa con el resto de patrocina- de marca en el recinto del Carnaval (segun patroci-
dores. nador).

+ Presencia de marca y spot publicitario en la
pantalla led del escenario, durante todas las
actividades del Carnaval.



PATROCINIO - BEBIDAS CON PREFERENCIA DE VENTA

Todos los soportes destinados a patrocinadores mas los siguientes espacios exclusivos;

* Presencia de marca en lona de gran formato en el Edificio Miller, Parque e Explotacion comercial en exclusiva de chiringuito en el recinto del
Santa Catalina. escenario.
¢ Presencia de marca de la zona de ocio. ¢ \/enta de productos de la firma en los chiringuitos de Carnaval.

* Presencia de marca en la contrahuella de las escaleras de acceso a las
gradas del escenario.



Todos los soportes destinados a patrocinadores mas los siguientes espacios exclusivos:

SOPORTES DE PATROCINADOR DE CANDIDAT@

e Presencia de marca en la banda de la candidata en el acto de imposicién de la
misma.

* Presencia de marca en la bandas en el acto/sorteo del orden de participacion.
¢ Anuncio a pagina completa en el catélogo de reina/drag.

* Presencia de marca en la contraportada del catalogo de reina/drag.

¢ Presencia de marca en el photocall de la Gala.

* Presencia de marca en la pantalla del escenario durante la actuacion de su
candidata.

* Mencién de marca en la pantalla de recuento de votos el dia de la gala.

e Mencién de la marca, por parte de los presentadores de la gala de la reina/drag,
al anunciar la actuacién de su candidata.

e Spot y marca en las pantallas de todos los escenarios del Carnaval el dia de su gala.

¢ Publicidad exterior: presencia de marca en las lonas de cerramiento del reciento del
Carnaval.

e Mencion en redes sociales con el nick de la marca y entrevista individual a su
candidata.

¢ Presencia de su candidata con la banda de marca en la rueda de prensa de presen-
tacién de los presentadores de la gala.

OTRAS CONTRAPRESTACIONES

Entradas para la gala en la que presente candidat@.
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ACCION ENTREGA DE PREMIOS GALA DRAG QUEEN 4/0 GALA DE LA REINA

Todos los soportes destinados a patrocinadores mds los siguientes:

¢ Presencia de marca exclusiva en los nimeros del sorteo de participacion. e Presencia de marca Unica en la entrada a la gala.

e Entrega de premios por un representante o personaje de la marca al * Presencia de marca en las mesas del jurado.
ganador de la gala. Garantiza mencion de los presentadores (minimo 3

. . ¢ Presencia de marca en exclusiva en la mesa del jurada
veces durante el acto), presencia en el escenario y foto de prensa.

. . . e Presencia de marca en exclusiva en los tarjetones del presentador
¢ Presencia de marca exclusiva en pantalla durante la entrega del premio.

¢ Photocall exclusivo como patrocinador de Gala



GANADORA

FIH DE SEMAMA
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ACCION GALA INFANTIL

* Presencia de marca exclusiva en los nimeros del sorteo de participacion ¢ Presencia de marca exclusiva en pantalla durante la entrega de premios.

e Presencia de marca en la mesa del jurado, presencia de marca en carteles

* Entrega de premios a acordar con la organizacion, por el representante o per- e . X
nominativos de los miembros del jurado.

sonaje de la marca, a todas las participantes de la Gala Infantil. Garantiza
mencion de los presentadores, presencia en el escenario y foto de prensa con e Sampling del producto.

la Concejal de Carnaval. . . .
e Presencia de marca en exclusiva en los tarjetones del presentador



ACCIONES DE PATROCIMIO

ACCION GALA GRAN DAMA

Patrocinio del acto en exclusiva

e Entrega de premios a los 3 finalistas a acordar con la organizaciéon del Car - e Presencia de marca en pantalla durante la entrega de premios.
naval. Garantiza mencién de los presentadores, presencia en es escenario y

foto de prensa. e Esta accion comprende de las fases previas del concurso de murgas y la

gran final.
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5 ACCIONES OF PRTROCINI
CION FIESTA INFANTIL (MARCAS INFANTILES)

Consiste en una muestra u actuacidn con la mascota de la marca, en caso de tenerla, o sobre los beneficios
del producto en el escenario del Carnaval, coordinada con direccian arfistica y buscando la participacidn y
entretenimiento del pablico infantil. Esta accion incluye:

¢ Mencién de los presentadores y gap en guién. ¢ En este acto también se puede realizar la accion de patrocinio de LA ESTRELLA
INVITADA, asociando la imagen de la Marca a la actuacion infantil contratada

[ ] i i i .7
Presencia continua de marca en el escenario del Carnaval durante la muestra para la ocasion.

interactiva.
* Presencia en todos los soportes destinados a patrocinadores y descritos en la

* Proyeccion de spot antes del comienzo de la acciéon de marca. diapositiva 6




OTRAS ACCIONES
ENACTOS INFANTILES

e Azafatas vestidas con la imagen de la marca acorde a la
alegoria del Carnaval, para venta directa, degustaciones
o regalos de productos de la marca.

e Las ventas se podran realizar en maquinas expending que
se ubican en el backstage del edificio Miller o bien en los
4 puntos de venta existentes en el recinto del Carnaval.

e Los nifios participantes en los actos infantiles pueden reci-
bir de merienda productos empaquetados de LA MARCA.
Produccién de packaging especial con la imagen del Car-
naval para el producto de la marca.

¢ En los actos o galas que sean retransmitidos y tengan in-
termedios se podra hacer momentos de “...MARCA”, con-
lleva la mencion de los presentadores.

e Coche engalonado con la imagen de la MARCA encabe-
zando la Cabalgata Infantil del Carnaval de Las Palmas de
Gran Canaria.



ACCIONES OE PATROCING
ACCION NOCHES DEL CARNAVAL

e Los conciertos de las noches del Carnaval pueden ser e Presencia en todos los soportes destinados a patrocinadores
patrocinados asociando el tipo de mdsica con la imagen de y descritos en la diapositiva 6.
la marca en cuestién. Puede incluir naming, ej: “Noche MARCA la
Salsa del Carnaval”.



ACCION CONCURSD DE MAUILLAJE CORPORAL

* Entrega de premios a los 3 finalistas a acordar con la organizacién del Car- * Presencia de marca en pantalla durante la entrega de premios.
naval. Garantiza mencion de los presentadores, presencia en el escenario

y foto de prensa ¢ Presencia en todos los soportes destinados a patrocinadores y descritos

en la diapositiva 6.



! ACCIONES DE PHTRI][III]II]

ACCION MAQUILLAJE Y COSMETICA OFICIAL DEL CARNAVAL

* Presencia en créditos de tv de las 2 galas principales y en el programa e Shooting de fotos para reportajes contratados por la marca.

oficial y de Reina del evento. ) ) . .
* Presencia en todos los soportes destinados a patrocinadores y descritos

e Aportacién de productos para el uso de los maquilladores de Carnaval en la diapositiva 6.
de las dos galas principales.
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ACTO SORTED DEL ORDEN DE PARTICIPACION

Esta accién consiste en la realizacion en directo de un sorteo Soportes en exclusiva:

entre cada categoria de participantes, a la vez que sacan su « Presencia de marca en los tarjetones de presentadores
numero de orden de participacién uno de ellos estara premia- .
do por la marca patrocinadora. * Mencién de los presentadores durante el desarrollo del acto

» Presencia de marca en las pantallas cada vez que un participante saque

En total la marca entrega en directo 4 premios uno por cate- -
el premio

goria, Gala Infantil, Gran Dama, Gala de la Reina y Gala Drag

* Presencia de marca con spot justo antes del comienzo del acto y al final
* Photocall de marca
+ Agradecimiento en RR.SS de los premiados




CARNATEL

: 1' PREMIO e
CARNAVAL CANINC™

2 BILLETES + PET SOFA + TURISMO
+100 HI_I:IJE DE

RECINES 0 PATRL
ACCION ESPECIAL CARNAVAL I]H[III][I

Patrocinio del acto en exclusiva

* Entrega de premios a los 3 finalistas a acordar con la organizacion del Car- ® Presencia de marca en pantalla durante la entrega de premios.
naval. Garantiza mencion de los presentadores, presencia en el escenario

y foto de prensa e Presencia en todos los soportes destinados a patrocinadores y descritos

en la diapositiva 6.
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ACCION CONCURSD DE MURGAS

+ Esta accién comprende de las fases previas del concurso de
murgas y la gran final. -

- Presencia de marca en exclusiva en el RELOJ para el minutaje de Resultados Globales de la Repercusion
cada cancion, proyectado en pantalla de gran tamaro en el esce-

nario. SLHMHET L NT I MPAL TS VALCHE TRUIBL R TARIE (€} VAL COMUMICAT RN (T ALTHENCIA

» Presencia de marca Unica en las espumas de los micréfonos
durante el Concurso de murgas. LI S207.a0 A TRTE0 13505343

* Presencia de marca Unica en el pie de micro.

* Presencia de marca en el biombo utilizado durante los cambios
de vestuario en el escenario. Soporte de gran presencia televisiva E | @

» Presencia en todos los soportes destinados a patrocinadores y
descritos en la diapositiva 6.
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ACCION VIUDAS A LA CARRERR

Patrocinio del acto en exclusiva

¢ Inclusién de marca en el naming de la carrera e Presencia de marca en los tarjetones del animador
e Imagen de marca en el arco de salida y llegada. ¢ Imagen de marca en toda la comunicacion digital del
¢ Imagen de marca en la medalla o trofeo que se entregue a evento.
los ganadores. * Imagen de la marca en los dorsales.
¢ Imagen de marca en el pédium con photocall e Imagen de la marca en la bolsa del corredor.
o Mencién de marca por parte del presentador/animador de ® Video de marca para publicar en R.R S.S. a realizar por la

la carrera vestido con ropa de la marca organizacion con el late motiv que acuerden las partes.



1. Presencia de Muti, mascota de Mutua Tinerfefia durante el Carnaval Canino. 5. Participacion con coche engalanado.

2. Degustacién de producto. 6. Participacion del pasacalles Ipanema Sandals en la Cabalgata.

3. Exposicion de Citroen Berlingo en el acto patrocinado en exclusiva por dicha marca. 7. Degustacion de producto realizadas en el Backstage.

4. Cadena de Ambrosias Tirma con el publico de la Fiesta Infantil. 8. Presencia de marca en los actos de Prensa.
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"~ SOPORTES DESTINADOS A COLABORADOR

¢ Presencia de marca en le Web de Carnaval (www.lpacarnaval.com) en la OTROS

seccion de Colaboradores.  Entradas Gala de la Reina.

e Presencia de marca, conjuntamente con patrocinadores en 4 cubos, situa . Entradas Gala Dra
dos en los puntos de mayor transito de la ciudad. 9

; . . , * Entradas Gala Pre-Drag.
* Presencia de marca en el vallado exterior e interior del recinto del Parque

Santa Catalina dentro de una creatividad conjunta.



ESTRUCTURA DE PARTICIPACION

PATROCINADOR
PREMIUM:
ACCION MOBILE
+ ACCION ELEGIDA

PATROCINADOR
+ ACCION: 12.500€
+ IMPORTE ACCION ELEGIDA

PATROCINADOR: 10.000€

COLABORADOR: 6.000€




PRTROCINID
PREMIU

Ayuntamiento
de Las Palmas
de Gran Canaria



&N 10005 sus tiendas

MULTIOPTIC3S

ACCION MOBILE

¢ \oto del Publico: envio de SMS para votar a la Reina y al Drag Queen ganador/a. Los premiados seran anunciados en las Galas, lo que conlleva mencién por

. ) ) o parte de los presentadores.
* Presencia de marca exclusiva en el mensaje de respuesta al participante.

L o ) PREMIO ACCION MOBILE GALA DRAG: EJ. TARJETA REGALO DE 1.000€ DE
¢ Realizacion de un sorteo entre los participantes a las votaciones de ambas Ga- EL CORTE INGLES

las. Se realizaran recordatorios en pantalla durante el desarrollo de las mismas. i
PREMIO ACCION MOBILE GALA DE LA REINA: EJ. TARJETA REGALO DE
500€ DE MULTIOPTICAS



ACCION MOBILE

SOPORTES PUBLICITRRIDS

¢ Incluye todos los soportes destinados a patrocinadores.
* Presencia de marca exclusiva en el mensaje de respuesta al participante.

e Presencia de marca exclusiva en pantalla durante el recuento de votos de ambas
galas. Minuto de Oro.

* Menciones de los presentadores a la marca durante el programa.

e Recordatorios en pantalla del escenario con presencia de marca y el mensaje que
se concrete con el anunciante.

¢ Presencia de marca en ruedas de prensa, web oficial y redes sociales

¢ Difusion del servicio en todos los soportes del plan de medios de la organizacion
del Carnaval.

¢ Presencia de marca en exclusiva en las entradas tanto fisicas como online.




ACCION MOBILE
RETORNO DE INVERSIGN - GALA DE LA REINA

Resultados Globales de |la Repercusidn

SOPORTE N2 IMPACTOS VALOR PUBLICITARIO (€£) VALOR COMUNICACION (€) AUDIENCIA
TOTAL 13.612 1.132.412,5 3.397.237,5 5.844.483
MULTIOPTICAS | () senmin | Metrépolis

Gramn Canaria

}o -



ACCION MOBILE

RETORNO DE INVERSION - GALA DRAG

Resultados Globales de la Repercusiéon

SOPORTE N2 IMPACTOS VALOR PUBLICITARIO (€) VALOR COMUNICACION (€) AUDIENCIA

TOTAL 5.622 1.679.268 5.037.804 5.430.352
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Multiopticas le informa
que la votacion no esta
activa. Gracias. Ayto de
Las Palmas de GC
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Drag1

El Corte Ingles informa
que la votacion no esta
activa. Gracias. Ayto de
Las Palmas
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ad. 013

IMPACTO POR SMS TOTAL EN AMBAS GALAS:

Mensajes recibidos a nivel regional, nacional e internacional, de paises como Angola, Argentina, Italia, Suiza, Suecia, Venezuela, Reino Unido, Noruega y Paises Bajos.



ORGANIZA

Note,

Ayuntamiento
de Las Palmas
de Gran Canaria

-

-
PROMOCION
LAS PALMAS

’
DE GRAN CANARIA

PRODUCE

0 @ Ipacarnaval.com



